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Pembelajaran

Capaian
Pembelajaran
)

(cpP

CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

CPL-12 Bertagwa kepada Tuhan Yang Maha Esa dan mampu menjunjung tinggi nilai kemanusiaan dalam menjalankan tugas

berdasarkan agama, moral dan etika

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK -1 Mampu mengkaji dan menelaah hasil hasil penelitian bidang manajemen pemasaran berupa artikel iimiah yang tekah
dipublikasikan pada jurnal nasional

CPMK -2 Mampu mengkai dan menelaah hasil-hasil penelitian bidang manajemen pemasaran berupa artikel ilmiah yang telah
dipublikasikan pada jurnal internasional

CPMK - 3 Mampu menyusun proposal penelitian bidang manajemen pemasaran berdasarkan kasjian dan telaah pada hasil hasil
penelitian manajemen pemasaran

CPMK -4 Mampu melakukan peneitian bidang manajemen pemasaran

Matrik CPL - CPMK

CPMK CPL-12

CPMK-1

CPMK-2

CPMK-3

CPMK-4

Matrik CPMK pada Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)

CPMK Minggu Ke
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
CPMK-1
CPMK-2
CPMK-3
CPMK-4

Deskripsi Kajian dan telaah terhadap hasil-hasil penelitian bidang manajemen pemasaran. Penelitian Bidang Manajemen pemasaran yang dimaksud

Singkat MK pada bidang pendidikan dasar menengah maupun pendidikan tinggi. Sumber kajian dapat dari artikel ilmiah yang telah dipublikasikan pada
jurnal nasional dan jurnal internasional atau pada prosiding nasional maupun internasional. Berdasarkan Kajian dan telaah tersebut diharapkan
dapat memberikan acuan dan referensi untuk pengembangan penelitian pada bidang manajemen pemasaran.

Pustaka Utama:
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2. 2.Baker, M. (2000) Marketing Management and Strategy, 3rd edition, Macmillan Business

3. 3. Kaotler, Philip. (2000). Marketing management. Upper Saddle River, N.J. :Prentice Hall,

Pendukung :
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Unesa Dana PNBP 2021)
2. 2.Jurnal-jurnal bidang manajemen pemasaran
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Bantuk Pemtl;ellajaran,

Kemampuan akhir Penilaian Metode Pembelajaran, Materi Bobot
Mg Ke- | tiap tahappan belajar Penuga?an I\{Iz‘anr’ialftlswa, Pembelajaran Penilaian

(Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka ] %

Indikator Kriteria & Bentuk Luring (offline) Daring (online)
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)

1 Mampu mengkaji dan Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
;%ng'g;”eg'da"g artikel fimiah yang dan menelaah hasil | diskusi diskusi hasil hasil
pemasaran dipublikasikan bidang manajemen | 20 2x50 Peneiitian bidang

pada jurnal pemasaran manajemen
nasional/prosiding pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 1.
Aktifitas Partisipasif, Andaleeb, S.S.
Praktik / Unjuk Kerja and Hasan, K.
2016 (Ed.)
Strategic
Marketing
Management in
Asia, Emerald
Group Publishing
Limited, Bingley,
pp. 527-552.
https://doi.org/......

2 Mampu mengkaji dan | Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
ﬁi’;ﬂ!gﬁ]”eﬁ'dang ?Jf;ﬁe' ilmiah yang dan menelaah hasil | diskusi diskusi hasil hasil

asil Penelitian L -
pemajsaran dipublikasikan bidang manajemen 2x50 2x50 Penelitian bidang
pada jurnal pemasaran manajemen
nasional/prosiding pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 2. Baker,
Aktifitas Partisipasif, M. (2000)
Praktik / Unjuk Kerja Marketing
Management and
Strategy, 3rd
edition, Macmillan
Business

3 Mampu mengkaji dan Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
Penelitian bidang ?rltlkhel ilmiah yang ﬂan ImenEIFah hasil diskusi diskusi hasil hasil
manajemen ela asil Penelitian e )
pema]saran dipublikasikan bidang manajemen 2x50 2x50 Penelitian bidang

pada jurnal pemasaran manajemen
nasional/prosiding pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 3. Kotler,
Aktifitas Partisipasif, Philip. (2000).
Praktik / Unjuk Kerja Marketing
management.
Upper Saddle
River, N.J.
Prentice Hall,

4 Mampu mengkaji dan [ Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramabh, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
Penelitian bidang {arltlkhel ilmiah yang ﬂan Imenellaah hasil diskusi diskusi hasil hasil
manajemen ela i iti it )
pemalsaran dipublikasikan b%sénzenqgr;g?gmen 2x50 2x50 Peneiitian bidang

pada jurnal pemasaran manajemen
nasional/prosiding pemasaran _
Bentuk Penilaian : Pustaka: 1. Harti.
Aktifitas Partisipasif, 2021. Peningkatan
Praktik / Unjuk Kerja Kompetensi Bisnis
Online bagi Guru
MGMP Bisnis
Daring dan
Pemasaran Kota
Surabaya (PKM
FEB Unesa Dana
PNBP 2021)

5 Mampu mengkaji dan | Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil | dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
Penelitian bidang ?rltlkhel ilmiah yang ﬂan Imene||aah hasil diskusi diskusi hasil hasil
manajemen elal il Penelitian iti i
pema]saran dipublikasikan bia:jsangemgnta?emen 260 2x50 Penel}tlan bidang

pada jurnal pemasaran manajemen
nasional/prosiding pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 2.
Aktifitas Partisipasif, Jurnal-jurnal
Praktik / Unjuk Kerja bidang manajemen
pemasaran




6 Mampu mengkaji dan | Mampu mengkaji | Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: mengkaji 3%
menelaah hasil hasil dan menelaah non test: mengkaji presentasi, presentasi, dan menelaah
Peneljtlan bidang tal'lllkhe| ilmiah yang dan menelaah hasil diskusi diskusi hasil hasil
manajemen elan hasil Penelitian iti i
pemasaran dipublikasikan bidang manajemen 2x50 2x50 qu%ifgfnneg'dang

padajurmnal pemasaran )
nasional/prosiding pemasaran
ilaian - Pustaka: 1.
Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif, Andaleeb, S.5.
Praktik / Unjuk Kerja and Hasan, K.
2016 (Ed.)
Strategic
Marketing
Management in
Asia, Emerald
Group Publishing
Limited, Bingley,
pp. 527-552.
https://doi.org/...
7 1.Menyusun Mampu menyusun | Kriteria: Ceramah, Ceramabh, Materi: Menyusun 7%
Proposal proposal penelitian | non test: Menyusun | presentasi, presentasi, Proposal
o b bidang manajemen | - Proposal Penelitian | diskusi, diskusi, Penelitian bidang
Penelitian bidang pemasaran bidang manaiemen X
manaiemen 9 J penugasan penugasan manajemen
pema’S el pemasaran 2x50 2x50 pemasaran
o Pustaka: 2. Baker,
2.Ceramabh, Bentuk Penilaian : M. (2000)
presentasi, Penilaian Hasil Project / Mérketing
diskusi, Penilaian Produk Management and
penugasan Strategy, 3rd
edition, Macmillan
Business
8 uTsS uTs Kriteria: uTsS uTsS Materi: - 20%
uTs 2X50 2X50 Pustaka:
Bentuk Penilaian :
Tes

9 Melakukan penelitian Mampu melakukan | Kriteria: Penugasan/Proy | Penugasan/Proy Materi: melakukan 3%
bidang manajemen penelitian bidang non test:melakukan ek ek penelitian bidang
pemasaran manajemen penelitian bidang 2x50 2x50 manajemen

pemasaran manajemen pemasaran
pemasaran Pustaka: 3. Kotler,
Bentuk Penilaian : ;’;’:’f e.y(_fZ)OOO) ’
Praktik / Unjuk Kerja 9
management.
Upper Saddle
River, N.J.
:Prentice Hall,

10 Melakukan penelitian Mampu melakukan | Kriteria: Penugasan/Proy | Penugasan/Proy Materi: melakukan 3%
bidang manajemen penelitian bidang non test:melakukan | ek ek penelitian bidang
pemasaran manajemen penelitian bidang 2x50 2x50 manajemen

pemasaran manajemen pemasaran
pemasaran Pustaka: 2.
. Jurnal-jurnal
Bentuk Penilaian : ; .
Praktik / Unjuk Kerja bidang manajemen
pemasaran

11 Melakukan penelitian Mampu melakukan | Kriteria: Penugasan/Proy | Penugasan/Proy Materi: melakukan 3%
bidang manajemen penelitian bidang non test:melakukan | ek ek penelitian bidang
pemasaran manajemen penelitian bidang 2x50 2x50 manajemen

pemasaran manajemen pemasaran
pemasaran Pustaka: 2. Baker,

Bentuk Penilaian : %afiggg)

Praktik / Unjuk Kerja 9
Management and
Strategy, 3rd
edition, Macmillan
Business

12 Melakukan penelitian Mampu melakukan | Kriteria: Penugasan/Proy | Penugasan/Proy Materi: melakukan 3%
bidang manajemen penelitian bidang non test:melakukan | ek ek penelitian bidang
pemasaran manajemen penelitian bidang 2x50 2x50 manajemen

pemasaran manajemen pemasaran
pemasaran Pustaka: 1. Harti.
S 2021. Peningkatan
grear:;lijkk /EennLIS'ESr.'a Kompetensi Bisnis
| ] Online bagi Guru
MGMP Bisnis
Daring dan
Pemasaran Kota
Surabaya (PKM
FEB Unesa Dana
PNBP 2021)

13 Mempresentasikan Mampu . Kriteria: Ceramabh, Ceramah, Materi: 3%
laporan hasil mempresentasikan | non test: ) presenasi, presenasi, mempresentasikan
penelitian manajemen 'apor?p hasil mempresentasikan | diskusi dan diskusi dan laporan hasil
pemasaran penelitian laporan hasil iti

manajemen penelitian manajemen 5:: ugasan/pro 5:2 ugasan/pro pme;ne;;té?en
emasaran ran
P pemasaral 2x50 2x50 pemasaran

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif,
Praktik / Unjuk Kerja

Pustaka: 3. Kotler,
Philip. (2000).
Marketing
management.
Upper Saddle
River, N.J.
:Prentice Hall,




14 Mempresentasikan Mampu . Kriteria: Ceramah, Ceramah, Materi: 3%
laporan hasil mempresentasikan | non test: presenasi, presenasi, mempresentasikan
penelitian manajemen 'apm;.itf.‘ hasil mempresentasikan | diskusi dan diskusi dan laporan hasil
pemasaran penelitian laporan hasil iti

manajemen penelitian manajemen 5§Eugasan/pro Szlrgugasan/pro ?neanne;}:;?r?en
emasaran
P pemasaran 2x50 2x50 pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 1.
Aktifitas Partisipasif, Andaleeb, S.5.
Praktik / Unjuk Kerja and Hasan, K.
2016 (Ed.)
Strategic
Marketing
Management in
Asia, Emerald
Group Publishing
Limited, Bingley,
pp. 527-552.
https://doi.org/...

15 Mempresentasikan Mampu . Kriteria: Ceramabh, Ceramah, Materi: 7%
laporan hasil mempresentasikan | non test: presenasi, presenasi, mempresentasikan
penelitian manajemen 'aPOff%p hasil mempresentasikan diskusi dan diskusi dan laporan hasil
pemasaran penelitian |aporan hasil e

manajemen penelitian manajemen sgzugasan/pro szsugasan/pro qu;ne;;gﬁen
emasaran emasaran
P P 2x50 2x50 pemasaran
Bentuk Penilaian : Pustaka: 2.
Aktifitas Partisipasif Jurnaljurnal
bidang manajemen
pemasaran
16 UAS UAS Kriteria: UAS UAS Materi: - 30%
UAS 2x50 2x50 Pustaka:
Bentuk Penilaian :
Tes
Rekap Persentase Evaluasi : Case Study
No | Evaluasi Persentase
1. | Aktifitas Partisipasif 19%
2. | Penilaian Hasil Project / Penilaian Produk 7%
3. | Praktik / Unjuk Kerja 24%
4 Tes 50%
100%
Catatan

1. capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan
internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses

o

© oA

11.
12.

pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan

pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.
Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran

mata kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang

mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian

berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.
Bentuk penilaian: tes dan non-tes.
Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik
Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.
Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative

Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.
. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok

bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat
kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.
TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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