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1 Menjelaskan konsep 1. Mengidentifiksi Kriteria: Membaca literatur, 0%

dasar promosi dan
komunikasi
pemasaran konsep
dasar promosi dan
komunikasi
pemasaran.

perbedaan promosi
dengan komunikasi
pemasaran 2.
Menijelaskan tujuan,
strategi dan inti dari
komunikasi pemasaran 3.
Menjabarkan delapan
tahapan dalam
mengembangkan
komunikasi pemasaran

1.Skor maksimal
dengan jawaban
benar semua
bernilai: 100
dengan kriteria
sebagai berikut:

2.1. Benar 1 nilai
35

3.2. Benar 2 nilai
70

4.3. Benar 3 nilai
100

ceramah dan
diskusiMembaca
literatur, dan
ceramahMembaca
literatur, ceramah
dan diskusi

2 X 50




Merancang bentuk

1. Mengidentifikasi

Kriteria:

Membaca literatur,

0%

promosi dan komponen bauran 1.Skor maksimal | ceramah dan
komunikasi promosi 2. Meilih model d R b diskusi
pemasaaran yang komunikasi pemasaran engan jawaban
efektif untuk kegiatan promosi benar semua 2X50
bernilai: 100
dengan kriteria
sebagai berikut:
2.1. Benar 1 nilai
35
3.2. Benar 2 nilai
70
4.3. Benar 3 nilai
100
Merancang dan 1. Menjelaskan Kriteria: 1. Membaca 0%
mengelola periklanan | pengertian periklanan dan 1.Skor maksimal | literatur, ceramah
sebagai komunikasi 2. Mengidentifikasi jenis- d ‘awab dan diskusi 2
masa yang efektif jenis iklan 3. Menyusun bengan lawaban Mznmk;zcisllite'ratur
dan enar semua
mengimplementasikan bernilai: 100 dan ceramah 3.
iklan. dengan kriteria | Tugas dan
sebagai berikut: | presentasi
2.1.Benar 1 nilai |2 X50
35
3.2. Benar 2 nilai
70
4.3. Benar 3 nilai
100
Merancang dan 1. Menjelaskan Kriteria: 1. Presentasi dan 0%
L":nqgsl'g:fsgg%‘;?' g:gﬁ%’l‘;“zpmms' 1.Skor maksimal | diskusi 2.
komunikasi masa Mengidentifikasi jenis- dengan jawaban | Presentasi dan
yang efektif jenis promosi penjualan benar semua diskusi 3. Tugas
3. Menyusun dan bernilai: 100 dan presentasi
mengimplementasikan dengan kriteria | 2 X 50
promosi penjualan sebagai berikut:
2.1. Benar 1 nilai
35
3.2. Benar 2 nilai
70
4.3. Benar 3 nilai
100
Merancang dan 1. Menjelaskan Kriteria: Presentasi dan 0%
mengelola evantdan | pengertian evant dan 1.Skor maksimal | diskusi
experience sebagai experience 2. d iawaban | 2 X 50
komunikasi masa Mengidentifikasi jenis- engan jawaban
yang efektif jenis evant dan benar semua
experience 3. Menyusun bernilai: 100
dan d Kkriteri
mengimplementasikan S:Sga; blﬁ;i_
evant dan experience 9 e
2.1. Benar 1 nilai
25
3.2. Benar 2 nilai
50
4.3. Benar 3 nilai
75
5.4. Benar 4 nilai
100
Merancang dan 1. Menjelaskan ) Kriteria: Presentasi, Tugas, 0%
mengelola Public pengertian Public relation 1.Skor maksimal | dan Diskusi
relation dan publisitas | dan publisitas 2. d ‘awab 2X 50
sebagai komunikasi Mengidentifikasi jenis- engan jawaban
masa yang efektif jenis Public relation dan benar semua
publisitas 3. Menyusun bernilai: 100
dan kriteri
mengimplementasikan gzgga; bnet:iilat_
Public relation dan g <ut:
publisitas 2.;.58enar 1 nilai
3.2. Benar 2 nilai
50
4.3. Benar 3 nilai
75
5.4. Benar 4 nilai
100
Menyusun model 1. Menyusun rancangan | Kriteria: 1. Kajian studi 0%
komunikasi masa promosi dengaan 1.Skor maksimal | kasus dan
untuk promosi suatu komunikasi massa 2. d ‘awab resentasi 2
produk/jasa yang Membuat contoh promosi engan jawaban | p :
efektif melalui komunikasi masa benar semua Tugas dan
bernilai: 100 presentasi
dengan kriteria [ 2 X 50
sebagai berikut:
2.1. Benar 1 nilai
25
3.2. Benar 2 nilai
50
4.3. Benar 3 nilai
75
5.4. Benar 4 nilai
100
0%
uTsS 0%

2 X 50




10 Merancang dan 1. Menjelaskan . Kriteria: Membaca literatur, 0%
mengolladrect | pengertan e seling 2| 1. Skor mlsimal | dan coramal
komunikasi personal | jenis direct selling 3. dengan jawaban | 2 X 50
yang efektif Menyusun dan benar semua

mengimplementasikan bernilai:
direct selling 100dengan
kriteria sebagai
berikut:
2.1. Benar 1 nilai
25
3.2. Benar 2 nilai
50
4.3. Benar 3 nilai
75
5.4. Benar 4 nilai
100

11 Merancang dan 1. Menjelaskan Kriteria: Membaca literatur, 0%
mengelola personal pengertian personal =~ 1.Skor maksimal | dan ceramah
selling sebagai selling 2. Mengidentifikasi d ‘awab 2% 50
komunikasi personal | jenis-jenis personal engan jawaban
yang efektif selling 3. Menyusun dan benar semua

mengimplementasikan bernilai: 100
personal selling dengan kriteria
sebagai berikut:
2.1. Benar 1 nilai
50
3.2. Benar 2 nilai
100

12 Menyusun model 1. Menyusun rancangan | Kriteria: Kajian studi kasus 0%
komunikasi masa promosi dengaan Skor maksimal dan presentasi
untuk promosi suatu komunikasi personal 2. dengan jawaban Tugas . presentasi
produk/jasa yang Membuat contoh promosi benar semua gas, p
efektif melalui komunikasi bernilai: 100 2X50

personal

13 Merancang dan 1.Menjelaskan Kriteria: Membaca literatur, 0%
mggﬁslﬂ:rﬁgmg dan pengertian online dan 1.Skor maksimal | dan
sebagai komunikasi mobile marketing dengan jawaban ceramahT_ugas,
digital yang 2.Menyusun dan benar semua presentasi dan
efektifMerancang dan mengimplementasikan bernilai: 100 diskusi Membaca
mgg%egg:gg'm online dan mobile dengan kriteria | literatur, dan
komunikasi digital mark_etmg sebagai berlll<uF: IqeramahMembaca
yang efektif 3.Menjelaskan 2.1.Benar 1 nilai | literatur, dan

pengertian wom , e- 25 ceramah 'I_'ugas,
wom, buss, dan viral 3.2. Benar 2 nilai | presentasi dan
4 Mengidentifikasi jenis 50 diskusi
wom , e-wom, buss, 4.3. Benar 3 nilai |2 X 50
dan viral 75
5.Menyusun dan 5.4. Benar 4 nilai
mengimplementasikan 100
wom , e-wom, buss,
dan viral

14 Menyusun model 1. Menyusun rancangan | Kriteria: Membaca literatur, 0%
ik promossuatu | Komonikas Ginal 2 1.Skor maksimal | dan ceramah
produk/jasa yang Membuat contoh promosi dengan jawaban | 2 X 50
efektif melalui komunikasi digital benar semua

bernilai: 100
dengan kriteria
sebagai berikut:

2.1. Benar 1 nilai
25

3.2. Benar 2 nilai
50

4.3. Benar 3 nilai
75

5.4. Benar 4 nilai
100

15 Mengevaluasi Mengidentifikasi Kriteria: Kajian studi 0%
penggunaan efektifitas komunikasi 1.Skor maksimal | melalui studi
komunikasi personal personal dan digital d ‘awab Kasus
dan digital melalui riset promosi. bengan Jawaban 2% 50

enar semua
bernilai: 100
dengan kriteria
sebagai berikut:
2.1. Benar 1 nilai
25
3.2. Benar 2 nilai
50
4.3. Benar 3 nilai
75
5.4. Benar 4 nilai
100
16 UAS 0%
2X50
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Catatan
1. Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang merupakan

10.
11.
12.

internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran mata
kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik
Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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