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Deskripsi Menguasai pengetahuan tentang perilaku konsumenterhadap hasil produksi yang berkaitan dengan bidang boga, bentuk-
Singkat MK bentukpelayanan jasa dan penerapannya dalam pemenuhan kebutuhan hidup. Pembahasanmeliputi: pengertian dasar, sifat-
sifat, perilaku, hak dan kewajiban, sertaperlindungan konsumen, standarisasi mutu, label dan kemasan, periklanan,metrologi,
serta bentuk-bentuk pelayanan jasa. Strategi pembelajran dilakukan dengan menerapkan pendekatankonstruktivistik, kegiatan
pembelajarandiberikan denganceramah, diskusi, pemberian tugas secara individu dan kelompok. Evaluasidilakukan dengan
membuat laporan tertulis, tes tulis, dan tes kinerja.
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Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran,

. Penilaian Penugasan Mahasiswa, i
Kemampuan akhir [ Estimasi Waktu] Materi Bobot
tiap tahapan belajar Pembelajaran | Penilaian
(Sub-CPMK) [ Pustaka] (%)

Indikator Kriteria & Bentuk Luring

(offline)

Daring (online)




(1) (2) (3) 4 (5) (6) (] (®)
1 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami konsep pengertian Mahasiswa akan mencari
dasar Pendidikan pendidikan mendapat nilai 10 mber
Konsumen konsumen b. apabila dapat sumbe
Mendiskusikan | menjawab dengan | Pustaka
tujuan benar dan
pendidikan referensi
konsumen c. lain
Mendidkusikan L
manfaat diskusi dan
pendidikan refleksi
konsumen d. 2 X 50
Menjelaskan
ruang lingkup
pendidikan
konsumen e.
Menjelaskan
penggolongan
konsumen
2 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami keterkaitan pengertian ilmu Mahasiswa akan mencari
antara ilmu ekonomi ekonomi b. mendapat nilai 10 b
dengan pendidikan Mendiskusikan apabiula dapat sumber
konsumen kebutuhan- mengerjakan soal | Pustaka
kebutuhan denga benar untuk | dan
manusia c. setia soalnya referensi
Menjelaskan lain. dan
barang dan jasa P
) pemberian
Mendiskusikan tugas
tentang 2X50
keterkaitan
antara ilmu
ekonomi
dengan
pendidikan
konsumen
3 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami keterkaitan pengertian ilmu Mahasiswa akan mencari
antara ilmu ekonomi ekonomi b. mendapat nilai 10 b
dengan pendidikan Mendiskusikan apabiula dapat sumber
konsumen kebutuhan- mengerjakan soal | Pustaka
kebutuhan denga benar untuk | dan
manusia c. setia soalnya referensi
Menjelaskan lain. dan
barang dan jasa C
) pemberian
Mendiskusikan tugas
tentang 2 X 50
keterkaitan
antara ilmu
ekonomi
dengan
pendidikan
konsumen
4 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami teori pengertian Mahasiswa akan | mencari
tentang konsumsi konsumsi b. mendapat nilai 10 b
Mendiskusikan apabila dapat sumber
faktor-faktor menjawab dengan | Pustaka
yang | benar untuk setiap |dan
m;"ﬁ’gﬂgfrﬁlg' soal yang di referensi
c. Menentukan tanyakan. lain, dan
skala pemberian
kebutuhan d. tugas
Menyusun 2X50
anggaran
rumahtangga
5 Mahaiswa mampu a. Kriteria: Presentasi, 0%
memahami Mendiskusikan Mahasiswa akan mencari
pengetahuan tentang tentang mendapat nilai mber
demand dan demand dan semrna apabila sumbe
permintaan masyarakat [ permintaan b. dapat menjawab pustaka
/konsumen Menjelaskan pertanyaan dengan | dan
tentang jenis- benar untuk setiap | referensi
jenis demand soalnya lain
dan permintaan o
c. pemberian
Mendiskusikan tugas, dan
tentang praktik
elastisitas 2 X 50

permintaan




6 Mahaiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami tentang tenatang Mahasiswa akan | mencari
konsumen sebagai pengertian mendapatkan nilai | gymber
pembeli pembelian b. 10 untuk setiap

Mendiskusikan | soal yang mereka pustaka
tentang motif- jawab dengan dan
gwotlf pembelian | benar referensi
Mendiskusikan lain, dar_]
tentang pemberian
kebiasaan- tugas
kebiasaan 2X50
membeli d.

Menjelaskan

tempat-tempat

pembelian. e.

Mendiskusikan

tentang-cara-

cara pembelian

7 Mahaiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami tentang tenatang Mahasiswa akan mencari
konsum_en sebagai pengertian mendapatkan nilai | symber
pembeli pembelian b. 10 untuk setiap

Mendiskusikan | soal yang mereka pustaka
tentang motif- jawab dengan dan
gwotn‘ pembelian | benar referensi
Mendiskusikan lain, dar.1
tentang pemberian
kebiasaan- tugas
kebiasaan 2X50
membeli d.

Menjelaskan

tempat-tempat

pembelian. e.

Mendiskusikan

tentang-cara-

cara pembelian

8 UJIAN TENGAH Mahasiswa bisa | Kriteria: Tulisan 0%
SEMESTERMahasiswa | menjawab Mahasiswa akan 2 X 50
dapat Nilai yang Bagus | semua soal mendapat nilai

ujian dengan BAGUS apabila

baik dan benar dapat dan bisa
menjawab semua
soal dengan baik
dan benar

9 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami tentang pengertian Mahasiswa akan mencari
perlindungan perlindungan mendapat nilai 10 | symber
konsumen konsumen b. untuk setiap

Menjelaskan jawaban soal yang pustaka

undang-undang | ‘baik dan benar dan

;k)ce)gllsndnlqjggin referensi
u . ;

Menjelaskan lain, dar_]

hak-hak pemberian

konsumen d. tugas

Menijelaskan 2 X 50

kewajiban

konsumen e.

Menijelaskan

tetang lembaga

perlindunagn

konsumen

10 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami macam-macam |  Mahasiswa akan mencari
pengetahuan tentang persyaratan: mendapai nilai 10 | sumber
persyaratan barang barang dan jasa| apabila dapat
dan jasa: kemasan b. Menjelaskan | menjawab soal pustaka

pengertian dengan baik dan dan
kemasan c. benar referensi
Menijelaskan lain, dan
fungsi kemasan o
d. Menjelaskan pemberian
jenis-jenis tugas
kemasan e. 2X50
Menjelaskan

syarat-syarat

kemasan.

11 Penguasaan a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
pengetahuan tentang pengertian Mahasiswa akan mencari
persyaratan barang merk b. mendapat nilai 10 | sumber
dan jasa: merk/cap Menjelaskan untuksetiap
produk fungsi merk c. jawaban yang baik | Pustaka

Menjelaskan dan benar dan

tpeenrtsayr;%atan referensi

merk produk lain, dar_1
pemberian
tugas

2 X50




12 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami pengertian label | Mahasiswa akan mencari
pengetahuan tentang b. Menjelaskan mendapat nilai 10 | sumber
persyaratan barang fungsi label c. untuk setiap
dan jasa: label produk Menijelaskan jawaban yang baik pustaka
persyaratan dan benar dan
dan undang- referensi
undang label lain. dan
pemberian
tugas
2 X 50
13 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami pengertian iklan | Mahasiswa akan | mencari
pengetahuan tentang o. mendapat nilai 10 | sumber
periklanan Mendiskusikan apabila dapat
fungsi iklan c. menjawab soal pustaka
Menggolongkan | dengan baik dan | dan
jenis-jenis iklan | penar referensi
d. Menjelaskan lain. dan
persyaratan e
dan undang- pemberian
undang iklan tugas
2 X 50
14 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
mematha}]m| nt gengerhan iklan | Mahasiswa akan mencari
pengetanuan tentang . mendapat nilai 10
periklanan Mendiskusikan apabilapdapat sumber
fungsi iklan c. menjawab soal pustaka
Menggolongkan | - dengan baik dan | dan
J('f”’\'/sl'Je,”'lS |l:(lan benar referensi
. Menjelaskan ;
persyaratan lain, dar_1
dan undang- pemberian
undang iklan tugas
2 X 50
15 Mahasiswa mampu a. Menjelaskan | Kriteria: Presentasi, 0%
memahami pengertian Mahasiswa akan mencari
pengetahuan tentang metrologi b. mendapat nilai 10 | sumber
metrologi Menjelaskan | yntuk setiapo soal K
fungsi metrologi |  yang dijawab pustaka
c. Menjelaskan dengan baik dan dan
persyaratan benar referensi
metrologi lain. dan
pemberian
tugas
2 X 50
16 0%

Rekap Persentase Evaluasi : Case Study

No [ Evaluasi | Persentase

0%

Catatan

10.
11.
12.

Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang
merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang
diperoleh melalui proses pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi)
yang digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan
umum, ketrampilan khusus dan pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata
kuliah, dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur
atau diamati dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik
terhadap materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur
yang mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam
penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar
penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel,
Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning,
Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg
setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan
sub-pokok bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan
tingkat kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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