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D_eskripsi Matakuliah Strategi Pemasaran membelajarkan konsep dan teori-teori pemasaran yang dapat diaplikasikan organisasi dalam
Singkat MK usaha menemukan, menciptakan, dan mengeksploitasinya dalam rangka memperoleh keunggulan dalam persaingan.
Melalui matakuliah strategi pemasaran mahasiswa diharapkan memahami proses analisis situasipasar, mengevaluasi
segmen, target, dan positioning merek, analisis pemilihan dan evaluasi strategi pemasaran berdasarkan daur hidup hidup,
posisipersaingan, serta evaluasi atas kinerja pemasaran. Pendekatan pembelajaran yangdipilih adalah terpusat pada
mahasiswa, artinya proses pembelajaran mendorong mahasiswa untuk aktif dalam proses pencarian sumber belajar dalam
mengkonstruksi pengetahuan. Metode pembelajaran dilakukan dengan analisis kasus, presentasi, diskusi, penugasan
observasi, dan refleksi.
Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

Pembelajaran
(CP)

CPL-9 Mampu menerapkan fungsi manajemen dalam mengelola dan mengevaluasi kelayakan usaha

CPL-7 Mampu merencanakan, mengelola, dan mengevaluasi pembelajaran di bidang pendidikan dan keilmuan
Bisnis dan Pemasaran

CPL-2 Menunjukkan karakter tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif, inklusif, belajar sepanjang hayat, dan berjiwa
kewirausahaan

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK-1 Mampu merancang, mengaplikasikan, hingga mengevaluasi bidang marketing khususnya pada bidang
strategi pemasaran

CPMK-2 Mampu memecahkan permasalahan dalam aktivitas strategi pemasaran

CPMK-3 Mampu bersikap tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif inklusif dalam belajar dan memiliki jiwa

kewirausahaan

Matrik CPL - CPMK

CPMK CPL-9 CPL-7 CPL-2
CPMK-1 v
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CPMK-3 v

Matrik CPMK pada Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
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Penilaian Metode Pembelajaran,
PN [eteempueerskis Ponugasan Maasiowa, | waten | Bovel
a stimasi Waktu i
(Sub-CPMK) Pembelajaran (%)
Indikator Kriteria & Bentuk | Luring (offline) | Daring
(online)
(1) (2 (3) (4) (5) (6) (] (8)
1 Memahami pengertian 1. Mendeskripsikan [ Pedoman Kuliah : - 10%
strategi pemasaran Pengertian Pensk h
dan lanakah Janakah strategi enskoran ceramah -
an langkah-langka pemasaran diskusi - Tugas
persiapan menyusun 2. Menyebutkan .
strategi Pentingnya 1:tugas peta
pemasaranngenalan strategi konsep strategi
tentang pemasaran 3. R/Ieemnggﬁzlligis pemasaran dan
dan strategi kondisi internal analisis
pemasaran perusahaan N
4. Menganalisis lingkungan
kondisi internal eksternal
lingkungan
eksternal yang mendukung
5. Merancang visi, strategi
o
2 Mengidentifikasi 1. Me(llgli(dentifikasi Pedoman Kuliah: - Kuliah - 7%
Segr:qer:?:l pasar Eg::saleuen dan | Penskoran Diskusi dalam
(segmenting) proses kelompok -
keputusan T 5.
pembeliannya ugas <
2. lglengn&ult(an identifikasi
endekatan .
yang digunakan segmentasi
dalam pasar
segmentasi
pasar
3. Mengidentifikasi
Kriteria
keberhasilan
segmentasi
pasar
4. Mengidentifikasi
variabel
segmentasi
pasar
3 Memahami dan 1. I\S/Iengan?lis_is Pedoman Kuliah : - 10%
rk“et”:’i@fk:“ i pggé?ig:s&men Penskoran ceramah -
szsie;IIZ)r;or; a ) ;\/‘? to C) s Presentasi dan
) . Menganalisis . :
bisnis, dan pemasaran Segmentasi diskusi - Tugas
pasar bisnis (B 3: Mengerjakan
10B) latihan soal
4 Mengidentifikasi target 1. tl\/lengtidentifikasi Pedoman Membaca
pasar (targetting) y%rr?ge rg%?/a;rn Penskoran literatur dan
berdasarkan diskusi teman
produk dan .
segmen pasar sejawatMembaca
2. Menjelaskan literatur dan
g?rr;gé?ms mendengarkan
penentuan target penjelasan
pasar pembelajar




5 Menganalisis dan tl\/lengtidentifikasi Pedoman Kuliah : -
I r
Menentukan target ﬁe%%a%%sliiis Penskoran ceramah -
pasar t’\:;llrget p;aﬁar Presentasi dan
enentukan . .
target pasar diskusi - Tugas 5
: Tugas
dilakukan
dengan
menggunakan
data primer atau
sekunder dari
salah satu
produk atau
merek, untuk
pasar konsumen
dan bisnis
6 Memahami posisi Menjelratllskan Pedoman Kuliah : -
n n
produk pada ﬁ]ear%gt a Penskoran ceramah -
persaingan pasar positioning dan Presentasi dan
industri market share. diskusi T 6-
Mengidentifikasi ISkust Tugas & -
posisi (pbroduk di Tugas dilakukan
pasar (besaran
market share) dengan
I\S/Iendeskripsikan menggunakan
trategi pada ;
masing-masing data primer a.tau
posisi pasar sekunder dari
salah satu
produk atau
merek, untuk
pasar konsumen
dan bisnis
7 Mengidentifikasi dan Mengidentifikasi | Pedoman Kuliah : -
menganalisis posisi g?g(lﬁt( penjualan | oo skoran ceramah -
pasar produk dalam Menganalisis Presentasi dan
industri posisi pasar atau diskusi Tugas 7 :
penguasaan :
g1a|1rket_ sgare_ Tugas dilakukan
alam industri
Mengidentifikasi dengan
dan menentukan menggunakan
ﬁE;artl?e%l dalam data primer atau
positioning sekunder dari
salah satu
produk atau
merek, untuk
pasar konsumen
dan bisnis
9 Mengidentifikasi dan Menjelaskan Pedoman Kuliah : -
. ; siklus hidup
menganalisis strategi produk Penskoran ceramah -
produk Mengidentifikasi Presentasi dan
’s)lrl:)lgﬁkhldup diskusi - Tugas
Meggident(ijfilﬁasi 9: tugas proyek
atribut produ .
Menganalisis analisis produk
macam-macam dan merancang
strategi produk ;
Menyusun strategi produk
strategi branding
10 Mengidentifikasi dan Menjelaskan Rubrik Penilaian | Kuliah: - 8%
menganalisis strategi peran harga ceramah -

harga

dalam strategi
pemasaran.
Menjelaskan
macam-macam
strategi harga
Mengidentifikasi
dan

menjelaskan
strategi harga
dalam siklus
hidup produk
Menganalisis
strategi harga
produk dalam
implementasi di
pasar

Presentasi dan
diskusi - Tugas
10: tugas proyek
analisis harga
dan merancang
strategi harga




1 Mengidentifikasi dan 1. Menjelaskan Pedoman Kuliah: -
menganalisis strategi gfgﬁ{é’%?lgan Penskoran ceramah -
promosi komunikasi Presentasi dan

pemasaran diskusi - T

2. Mengidentifikasi ISkusi - Tugas
dan sk 11: tugas proyek
menjelaskan L .
IMCJ(integrated analisis promosi
marketing ) dan merancang
communications : :

3. Menganalisis strategi promosi
strategi promosi
dalam
implementasinya

12 Mengidentifikasi dan 1. Menjelaskan Pedoman
i ; jenis-jenis
g?en%angll&s strateg saluran distribusi | Penskoran
istribusi 2. Mengidentifikasi

jenis saluran
yang efektif dan
efisien

3. Mengidentifikasi
dan
menganalisis
kreativitas dalam
memilih dan
menentukan
saluran distribusi
atau pemasaran
dan tren saluran
pemasaran

13 Mengidentifikasi dan 1. Menjelaskan Pedoman Kuliah: -
menganalisis strategi f&”s%gmgr” CRM | b skoran ceramah -
jangka panjang dengan relationship Presentasi dan
CRM (customer management) iskusi - T
relationship 2. Mengidenfitikasi diskusi - Tugas
management) kulalltas gan . 13: tugas proyek

value sebagai L
faktor kunci analisis CRM
dalam yang terdapat di
membangun
hubungan baik L.JMKM atau toko
dengan ritel
pelanggan

3. Mengidentifikasi
faktor kepuasan
dan loyalitas
pelanggan.

4. Menganalisis
kepuasan dan
loyalitas
pelanggan

15 Merancang evaluasi 1. Mendeskripsikan [ pedoman Kuliah : - 15%
strategi pemasaran Fs,ésstgn kontrol Penskoran ceramah -

2. Mengidentifikasi Presentasi dan
hambatan dalam diskusi - T
penerapan iskusi - Tugas
strategi 15: tugas proyek
pemasaran L )

3. Mengidentifikasi analisis evaluasi
E)éarjdo;ong strategi

river
keberhasilan pemasaran yang
pemasaran telah dilakukan
oleh perusahaan

16 UJIAN AKHIR UJIAN AKHIR UJIAN AKHIR 30%
SEMESTER SEMESTER SEMESTER

8

14

Catatan
1. Capaian Pembelajaran Lulusan Program Studi (CPL-Prodi) adalah rumusan kemampuan yang harus dimiliki oleh
lulusan program studi yang mencakup sikap, penguasaan pengetahuan, keterampilan umum, dan keterampilan
khusus sesuai dengan jenjang kualifikasi, yang diperoleh melalui proses pembelajaran.

2. CPL-Prodi yang dibebankan pada Mata Kuliah adalah bagian dari CPL-Prodi yang dipilih dan relevan untuk
dikembangkan melalui suatu mata kuliah, sebagai dasar perumusan capaian pembelajaran mata kuliah.

3. Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dirumuskan secara spesifik dan diturunkan
dari CPL-Prodi yang dibebankan pada mata kuliah, serta menggambarkan kompetensi yang harus dicapai mahasiswa
setelah menyelesaikan mata kuliah.

4. Sub-CPMK adalah kemampuan akhir yang direncanakan pada setiap tahap pembelajaran, sebagai penjabaran lebih
rinci dari CPMK, bersifat terukur dan dapat diamati sesuai dengan materi pembelajaran.

5. Indikator Penilaian adalah pernyataan spesifik dan terukur yang digunakan untuk menilai ketercapaian Sub-CPMK,
baik dari proses maupun hasil belajar mahasiswa, yang didukung dengan bukti penilaian.

6. Kriteria Penilaian adalah tolok ukur yang digunakan untuk menentukan tingkat ketercapaian hasil belajar mahasiswa
berdasarkan indikator penilaian, guna menjamin penilaian yang objektif, konsisten, dan adil. Kriteria penilaian dapat
bersifat kuantitatif dan/atau kualitatif.

7. Bentuk Penilaian meliputi penilaian tes dan non-tes sesuai dengan karakteristik capaian pembelajaran.



8. Bentuk Pembelajaran meliputi kuliah, responsi, tutorial, seminar atau bentuk lain yang setara, praktikum, praktik
studio, praktik bengkel, praktik lapangan, penelitian, dan pengabdian kepada masyarakat.

9. Metode Pembelajaran merupakan cara penyampaian pembelajaran yang digunakan untuk mencapai capaian
pembelajaran, antara lain Small Group Discussion, Project Based Learning, Case Based Learning, Collaborative
Learning, Discovery Learning, Self-Directed Learning, serta metode lain yang relevan.

10. Materi Pembelajaran adalah bahan kajian yang disusun secara sistematis dalam bentuk pokok dan sub-pokok
bahasan untuk mendukung pencapaian Sub-CPMK.

11. Bobot Penilaian adalah persentase kontribusi setiap komponen penilaian terhadap nilai akhir mata kuliah, yang
ditetapkan secara proporsional sesuai tingkat kompleksitas dan ketercapaian Sub-CPMK, dengan total keseluruhan
sebesar 100%.

12. TM = Tatap Muka, PT = Penugasan Terstruktur, BM = Belajar Mandiri.
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